L'etiquette de vin
a 'honneur chez SMAG

Lors de L'édition 2006 de Discovery qui s'est déroulée du 24 au 27 octobre 2006 dans
les locaux de la SMAG a Savigny-sur-Orge (91), HP, partenaire de l'opération, avec
Gidue, a organisé une table ronde sur le theme « l'étiquette de vin de demain ».

la SMAG qui propose avec son
imprimeuse sérigraphique
~ Galaxie Digital, une machine
jul peut précéder ou suivre une presse
numerique pour creer les meilleures
etiquettes possibles etait une bonne
vccasion pour HP qui propose des solu-
ons d'impression numerique pour les
producteurs d'étiquettes adhésives de
re le point autour de quelques spé-
“1alistes du secteur.
A la table ronde, animée par notre con-
frere. Arnaud Jadoul d'Emballages
Magazine, participaient également
Bertrand Plessis, président de l'agence
Linéa, et Francois Fouques Duparc,
directeur de L'Agence Blazon Design,
tout deux tres implantés dans le monde
ticole et auteurs d'un grand nombre
d'identités visuelles et de campagnes
communication dans le secteur,
Francis Comberton, viticulteur et créa-
r de l'étiquette spirale et Bernard
Plat, patron d'Etigroll, l'un des grands
mprimeurs francais d'étiquette viticole
adhesive.
Faradoxalement, rares sont les produc-
teurs qui s'engagent sur la voie de l'o-
riginalite, alors que les designers
presents ont réaffirmé 'importance de
itilisation de l'étiquette comme un
teur de l'identifi-
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devenir une
marque a part entiére et ainsi optimiser
mpact sur l'acte d'achat, en
sduisant le consommateur et en lui
frant un moment de réve et d'émotion
- 3 l'histoire et au terroir du vin, a la
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Mais il est également possible avec le
uvellement du marche du vin et

Francis Comberton,
viticulteur libournais, s'est fait la méme
réflexion, a son échelle, puisqu’il
revendique une vente particuliére de 5
000 bouteilles. Pour se différencier, il a
mis au point, avec Philippe Gasparian
d'Arc Etig, une etiquette spirale. Sorte
de pot de terre contre les pots de fer que
seraient les grands exploitants, il s'est

plaint du coiit d'entrée dans le circuit
des agences de design que les
représentants présents n‘ont pu que
discréditer en rappelant que leurs con-
seils permettaient au contraire au vitic-
ulteur de gagner du temps et de l'ar-
gent.
Le fabricant d'étiquettes adhésives
Bernard Plat, a modéré les deux propos
en disant qu'a son avis il y avait deux
marchés, celui des marques, donc des
grands producteurs, qui doivent se plier
aux obligations issues de la Grande
Distribution et rechercher des éti-
quettes innovantes, et celui des petits
vignerons qui se battent pour optimiser
leur colt de production. Selon lui, les
technologies d'impression sont de plus
en plus innovantes et peuvent répondre
par exemple aux besoins de tres cour-
tes séries ou d'étiquettes en plusieurs
versions.
Ouf, tout intéressant qu'il fat, on finis-
sait par se demander ce que HP était
venu faire dans ce débat. L'annonce des
courtes series et des étiquettes « a
facon » remettait limpression
numeérique dans la direction du
marcheé.
Notons d'autre part une belle exposi-
tion des produits SMAG avec en partic-
ulier la Galaxie Digital mentionnée ci-
dessus en belle et bonne action.

# JP




